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Transavia
Rebranding

Client
˛n�in�at� în 1991 la Alba-Iulia, Transavia este în prezent 
cel mai important produc�tor de carne de pui din 
România. Transavia este prezenta în marile lan�uri 
internationale de retail, in principalele supermarketuri 
si in retelele de tip cash & carry cu toata sortimenta�ia 
de produse din carne de pui refrigerat� �i congelat�.

Problem�
˛n urma unui ritm accelerat de cre�tere generat de un 
succes comercial deosebit, Transavia a con�tientizat 
nevoia de consultan�� pentru managementul brandului 
corporatist �i pentru dezvoltarea unui nou brand de 
produs. 

Solu�ie
Grapefruit a efectuat un audit al brandului corporatist 
care a fost completat cu un studiu de pia�� �i 
consumator. Strategia dezvoltat� ulterior a rede�nit 
brandul corporatist ca �ind unul e�cient, energic, 
�i caracterizat de un autentic spirit transilv�nean. 
Sloganul de brand creat de Grapefruit, Una �i bun�, 
ilustreaz� principalele valori asociate acestui spirit�
onestitatea �i seriozitatea. 

Vechea identitate vizual�, bazat� pe un coco� 
caricaturizat, era prea complicat� �i slab diferen�iat� 
într-o pia�� în care comunicarea este dominat� 
de astfel de personaje-cli�eu. Prin contrast, noua 
semn�tur� gra�c� Transavia folose�te un simbol u�or 
de recunoscut �i memorabil�creasta de pui. Materialele 
de comunicare utilizeaz� acest� semn�tur� �i un stil de 
design bazat pe ornamente caligra�ce.

Arhitectura de brand Transavia este puternic girat� 
de brandul corporatist, care este principala garan�ie 
a calit��ii produselor. Ambalajele pentru produse 
utilizeaz� o tehnologie nou� în industrie, iar designul 
creat de Grapefruit le confer� o mare putere de 
diferen�iere vizual�. Prin folosirea fotogra�ei alb-negru, 
emo�iile personajelor ce ilustreaz� ambalajele sunt 
transmise mai clar, iar prezen�a la raft a produselor 
companiei este extrem de u�or de remarcat.

Noul brand corporatist �i brandul de produs au fost 
lansate pe pia�� în luna iunie 2006.


