Le Care Gift Bakets

Identitate de brand

Client

Puternic implicata in proiecte sociale, fundatia LeCare
din Statele Unite sprijina un fond de cercetare in
domeniul cancerului prin veniturile realizate din
vanzari cu amanuntul a unor obiecte de artizanat.

Problema

Pentru a avea impactul scontat la nivel emotional Tn
randul publicurilor tinta, clientul a dorit crearea unui
logo de produs pentru o colectie de seturi de cadouri,
cu scopul de a diferentia aceste produse si de a
comunica legdtura cu activitdtile caritabile desfasurate
de organizatie.

Solutie

Analizand atent valorile Le Care, Grapefruit a sintetizat
n noul logo caracterul cald, uman, implicarea in
comunitate precum si asumarea unui important rol
social in cadrul acesteia. Simbolistica simpla si directa
face apel la empatia privitorului, iar paleta coloristica
vie si puternica exprima gravitatea si seriozitatea
scopului urmarit (ajutarea bolnavilor de cancer).
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