Bunna

Naming

Client

PortasCom este un grup de companii private din
Botosani, Romania, cu activitate in domeniile zootehnic
si agro-alimentar, tintind cdtre pozitia de lider pe piata
regionala a Moldovei.

Problema

La sfarsitul anului 2003, compania dorea sa introduca
o linie de produse lactate pe o piata extrem de
concurentiala si sensibild la pret, dominata de branduri
locale si nationale afirmate. Lipsa unor avantaje
competitive evidente in comunicarea de marketing a
determinat PortasCom sa initieze crearea unui brand
propriu, capabil sa se impuna pe piata intr-un interval
optim de timp. Grapefruit a dezvoltat strategia pentru
noul brand, si a inceput implementarea acestei strategii
prin crearea unui nume de brand.

Solutie

Procesul de naming a dus, dupa studierea unui numar
semnificativ de candidati, la crearea unui nume
artificial, scurt si memorabil, dar in acelasi timp placut
si familiar. Conotatiile pozitive ale acestuia (bunatate,
bunica), asociate usurintei fn pronuntare reusesc sa
comunice un brand credibil, convingator si atractiv,
creand o aura de cdldura, apropiere si siguranta si
urmarind un impact puternic si durabil, cu potential
ridicat de a castiga notorietate pe piata regionala.
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